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Introduccion

¢Queé es un observatorio?
?Para que sirve?
?porgue es importante

En el afo 2026, implementamos un nuevo modelo de captura
y registro, simplificado, accesible, asequible y eficiente gue
permite el consumo o ingesta de los datos recolectados de
quien asi lo desee.



Objetivo
General

El

afll

Cimentar un
modelo de
evaluacién
estandarizado
gue permita
medir la
derrama
econémicay la
percepcion del
patrimonio
cultural
mediante la
participacion
colaborativa de
gobiernos
municipales,
instituciones
educativas y
sociedad civil
organizada.

¢QUE ES EL
OBSERVATORIO?

El Observatorio de las Manifestaciones Artisticas,
Culturales y del Patrimonio de Hidalgo es una
plataforma descentralizada de recoleccion y analisis
de datos diseflada para cuantificar el impacto
econdmico, social y de preservacion cultural de
festividades locales, ferias, eventos y muestras en los
municipios de Hidalgo.

¢Qué podemos conocer?

88
o 4

IMPACTO ECONOMICO IMPACTO SOCIAL PRESERVACION CULTURAL
La derrama El perfil de los La percepcion sobre
econdmica, asistentes, identidad, la
promedios de gasto comportamientos, autenticidad y el
de los visitantes, asi origen, motivaciones impacto de las
COMO conocer en e intereses y nivel de manifestaciones
que planean gastar. satisfaccion. culturales para preservar

las tradiciones.



LINEAS DE ACCION

Dentro del estado de Hidalgo existen diversas festividades locales, ferias, eventos y
muestras a lo largo de los 84 municipios que conforman el Estado, por lo que a través
de un observatorio de las Manifestaciones Artisticas, Culturales y del Patrimonio de
Hidalgo, se busca recolectar y obtener informacion relevante que sirva como recurso
para ser consultado, analizado y aprovechado desde diferentes perspectivas; asimismo,

facilita el analisis, seguimiento y toma de decisiones relacionadas con las

Mmanifestaciones culturales.

Las lineas de accion que guiaran el desarrollo del presente observatorio son:

ESTANDARIZACION

A través de un
cuestionario modelo
aplicable a cualquier

manifestacion
cultural.

PARTICIPACION
ils

Se busca el

involucramiento de

gobiernos municipales,
estudiantes de educacion
media superior y superior
y sociedad civil organizada

como agentes
encuestadores en sus
propias comunidades.

TECNOLOGIA

&

Pl

Despliegue de
herramientas de

recoleccién offline
integradas a un
ecosistema informatico
centralizado, accesible y
replicable.

TRANSPARENCIA

%

Los resultados
seran publicados a
través de un
micrositio
interactivo.



O A ;cOMO FUNCIONA?

Un observatorio funciona como un centro de investigacion e informacion que recopila,
analiza y difunde datos sobre el sector cultural. La dinamica de trabajo para la
recoleccion de los datos busca incentivar la participacion del municipio, instituciones
educativas o colectivos y la Secretaria de Cultura, por lo que, la Direccion General de
Cultura Digital facilita el software a los encuestadores que designe el municipio para la

aplicacion del instrumento en campo.

O1

02

03

04

declaracion de

enlaces de

SECRETARIA DE CULTURA ENLACES ENCUESTADORES CONFIGURACION
Y MUNICIPIOS
Se hace la Se designan los Se definen las Parametrizaciony

instituciones

adecuacion del

funcionalidad.

intenciones entre coordinaciony educativas software para la
autoridades de la seguimiento participantesy aplicacion de
Secretaria de Cultura | interinstitucional. encuestadores. encuestas.
y el municipio.
CAPACITACION APLICACION SEGUIMIENTO RESULTADOS
Se realizan Aplicaciéon de Seguimiento de Publicacion de
capacitaciones en encuestas en encuestas en tiempo resultados en el
linea a los campo. real. Observatorio de las
encuestadoresy Manifestaciones
pruebas de Artisticas, Culturales

y del Patrimonio de
Hidalgo.

=

La recoleccidn de esta informacién otorga al municipio visibilidad sin precedentes,
un perfil claro de sus visitantes, evidencia concreta de la derrama econdmica
generada y una herramienta util para la toma de decisiones futuras.




2.1 | NUESTRA HERRAMIENTA

MONITOR DE IMPACTO CULTURAL (MIC)

El Monitor de Impacto Cultural (MIC) es una encuesta de proposito multiple, compuesta
por 22 preguntas, con posibilidad de ser administrada o autoadministrada desde
cualquier dispositivo movil, tableta o computadora conectada a Internet, que permite
caracterizar el perfil de los visitantes y asistentes a un evento artistico y/o cultural, su
origen y atraccion al mismo, el consumo cultural realizado, la derrama econémica
alcanzada, la fidelizacion de publicos, la percepcion sobre infraestructura y servicios, asi
como su impacto en la identidad de manera directa.
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Dado que el levantamiento de datos puede ser realizado por encuestadores en
ambientes no controlados y con poblaciones flotantes cuyo universo total es
desconocido, nuestros estudios utilizan un muestreo no probabilistico por
conveniencia e intencional. Aunque esto limita la inferencia estadistica estricta
(margenes de error exactos), proporciona un valor exploratorio invaluable. Los
datos establecen "lineas base", perfiles de tendencia, promedios de gasto y
mapas de calor sobre el comportamiento de los asistentes, lo cual es
metodolégicamente soélido para estudios de impacto cultural.



2.2 | FoRMA DE APLICACION

Para lograr tener un mayor alcance y facilitar la
implementacion del observatorio en los distintos
municipios del estado, es necesario contar con
una herramienta facil de aplicar, adaptable y
accesible. Es por ello que el Monitor de Impacto
Cultural (MIC) esta disenado para facilitar el
trabajo en el campo y responder a las diferentes
condiciones geograficas, permitiendo recopilar
informacién de manera eficiente sin recurrir a

infraestructura especializada.

El levantamiento de datos esta disefado para ser agil, ecolégicoy
adaptable a las condiciones geograficas de cualquier municipio,
eliminando por completo el uso de papel.

Los encuestadores podran aplicar el instrumento directamente desde sus
propios teléfonos celulares o tabletas. El sistema estd preparado para
funcionar de manera 6ptima en campo, mediante el uso ligero de datos
del celular o Wi-Fi si esta disponible.

Una vez que el encuestador realiza el envio del formulario, toda la
informacioén recabada se registra en la base de datos central.

Cuenta con flexibilidad tecnoldgica, lo que contribuye a la integridad de los
datos, registra la direccion IP del levantamiento y facilita el trabajo
operativo sin requerir la compra de hardware especializado.

Nota:

- El éxito y alcance del Observatorio radican en la suma de esfuerzos y en la
JE— apropiacion del proyecto por parte de las propias comunidades.




MODELO DE COLABORACION PARTICIPATIVA

Este modelo promueve la vinculacion interinstitucional y la participacion de la
sociedad civil organizada de la regioén, convirtiendo a los jévenes estudiantes en
participantes activos de la medicion y preservacion de su propio patrimonio cultural.

La Secretaria de Cultura provee a los
municipios, instituciones o colectivos
gue asi lo requieran la totalidad de la

infraestructura tecnoldgica.

El diseno del instrumento, el
software de la plataforma, el
alojamiento en servidores, el
procesamiento de la informacién
y la creacion de los tableros de

visualizacion.

Su misién, consiste en integrar el
capital humano para el trabajo de
campo, convocando la
participacion sugerida de alumnos
de instituciones de educacion
media superior y superior como

Los Ayuntamientos, Instituciones
Educativas o Colectivos asumen un
rol protagdénico como coordinadores
logisticos locales.

encuestadores locales.

La festividad del municipio se
publica de manera oficial en el
micrositio interactivo del
Observatorio del Patrimonio
Cultural del Estado de Hidalgo.

El trabajo realizado por los jovenes
encuestadores se procesa
automaticamente.

» Para garantizar que esta sinergia opere sin contratiempos, el despliegue técnico
ha sido centralizado y simplificado.

» La Secretaria de Cultura brindara un acompanamiento continuo a través de
capacitaciones en linea, entrega de manuales de usuario practicos y sesiones
virtuales de preparacion previas al evento, encargandose de toda la configuracion
de la plataforma a distancia sin necesidad de realizar gastos o traslados
operativos para la parametrizacion del software: Unicamente se requiere designar
de un enlace de seguimiento en campo para la coordinacion.



¢QUE INFORMACION

OBTENEMOS?

CUESTIONARIO ESTANDAR
“MONITOR DE IMPACTO
CULTURAL’

(VISITANTES)




CUESTIONARIO ESTANDAR “MONITOR DE IMPACTO CULTURAL”

El presente cuestionario parametrizado esta pensado para abordar
cualquier evento, fiesta o manifestacion cultural en Hidalgo, lo que permite
gue los datos e informacién recolectada se estructuren bajo los mismos

criterios.

El cuestionario se encuentra dividido en siete grandes bloques, cada bloque nos
ayuda a entender un aspecto clave de la experiencia de los asistentes y el
impacto de las manifestaciones culturales.

& O @ & 9@ & A

BLOQUE 1 BLOQUE 2 BLOQUE3  BLOQUE 4 BLOQUES  BLOQUEG BLOQUE 7

01

PERFIL DEL
ASISTENTE

02

ORIGEN Y
ATRACCION

CUESTIOMARID
MIC

06

PERCEPCION
SOBRE

03

CONSUMO
CULTURAL

SERVICIOS

05 04

FIDELIZACION DERRAMA
DEPUBLICOS |/  \ ECONGMICA

La encuesta modelo se encuentra disponible en:
https:/hub.culturahidalgo.gob.mx/encuestas/index.php/844833?lang=es-MX


https://hub.culturahidalgo.gob.mx/encuestas/index.php/844833?lang=es-MX

BLOQUE 1

PERFIL DEL ASISTENTE

Este primer blogue nos permite conocer las principales caracteristicas de aquellos
visitantes que asisten a la manifestacion cultural, dentro de los datos a recolectar se
encuentran: género, edad, ocupacion y nivel de estudios. Lo que nos permite
comprender mejor el perfil y las necesidades de los visitantes, asi como sus intereses

y comporta mientos.

%)% Género

« Hombre
* Mujer

« Otro

@ Ocupacion

Estudiante

Empleado (tiempo completo o parcial)

Trabajador independiente / Freelancer
« Profesional del sector cultural / artistico

Jubilado / Pensionado

Desempleado

Ama de casa / Cuidado del hogar

« Otro

8o 7 Edad

* 8 -12 anos (Infancias)
* 13 -17 afos (Adolescentes)

» 18 - 29 afos (Jévenes)

30 - 45 anos (Adultos)

46 - 65 anos (Adultos en plenitud)

* Mas de 65 aflos (Adultos mayores)

@ Nivel de estudios

Ninguno

Primaria

Secundaria

Preparatoria o bachillerato

Carrera técnica o comercial

Profesional, licenciatura o educacién superior
Maestria

Doctorado

No especificado



BLOQUE 2

ORIGEN Y ATRACCION

En este bloque es posible conocer de donde vienen
los asistentes y qué los motiva a participar, este
apartado nos ayuda a entender el alcancey la
difusion de las manifestaciones culturales.

> @
@ ¢De dénde vienen? -->° ¢Es la primera vez que asiste a esta
""" festividad?
» Pais
+ Estado Si / No
* Municipio
1'5
Of¥” :Como se entero del evento?
B
000 ¢ Asiste con acompafantes? Television
¢Cuantos? .
il & Radio
* 2 acompanantes Periddico
* 3a 4 acompahantes Revistas
* 5a7acompafantes Sitio Web
* 8 210 acompanantes Redes Sociales
* Mas de 10 acompanantes Amigo o familiar

Compafero de trabajo

Publicidad impresa (cartel, flyers,
volantes, espectaculares, triptico, etc.)
Esta informacion es relevante ya que nos
permite identificar los canales de difusiéon mas
efectivos para las manifestaciones culturales,
asi como el alcance territorial de las mismas.



BLOQUE 3

CONSUMO CULTURAL

Este bloque descubre las actividades que mas disfrutan los asistentes, sus
motivaciones e intereses para asistir a las festividades, asi como el significado

cultural que perciben en el evento.

g

\ /7

-An- Motivo principal de la visita

il

Tradicion y cultura

» Presenciar las actividades religiosas o rituales
« Conocer las costumbres y tradiciones locales

« Disfrutar de la musica, danzas y espectaculos
en vivo

€§ Entretenimiento y convivencia

« Salir de la rutina, recreacion y entretenimiento
« Convivir y pasar tiempo con familiares o amigos

- Disfrutar de la gastronomia y bebidas tipicas

le| Turismo y compras

« Comprar artesanias, productos locales o
recuerdos

+ Conocer el lugar o hacer turismo (coincidié con
mi viaje)

* Motivos de fotografia, video o redes sociales

¢Qué tan auténtica percibes
esta festividad?

OO®OE

Nada Muy
auténtica auténtica

1. Nada auténtica / Completamente
distorsionada

2. Poco auténtica / Muy comercializada

3. Moderadamente auténtica

4. Muy auténtica / Apegada a la
tradicion

5. Totalmente auténtica / Fiel a sus
raices

Oz,Qué significado tiene para ti?

ldentidad cultural

Tradicion familiar

Orgullo de mi comunidad

+ Espectaculo/ Entretenimiento

Otro (especificar)



BLOQUE 3

3

.

I 3 PR IR
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E' E Actividades que mas se disfrutan dentro de la festividad

. » D m {
g’ Artes Escénicas y Espectaculos E‘ Conocimiento y Aprendizaje
a =l
Presentaciones musicales y conciertos « Conferencias, charlasy mesas de debate
Espectaculos de danza y baile « Talleres, cursos y clases abiertas
Obras de teatro y artes circenses » Exposiciones de arte, fotografia o historia

Proyecciones de cine, video o documentales

Espectaculos de pirotecnia y luces

a— e
Comercio, Ferias y Convivencia / Protocolo y Control

Muestras, catas y venta gastronémica « Ceremonia de inauguracién o clausura
Feria artesanal, comercial o de » Ninguna de las anteriores
emprendedores

» Otro (con opcidn a especificar)
Exhibicién de productos o pabellones
empresariales

Actividades infantiles y juegos mecanicos

Esta informacién nos sirve para entender las motivaciones y percepciones de los
asistentes, conocer qué actividades resultan mas atractivas dentro de la festividad,
asi como aquellas actividades que impulsan su interés para asistir al evento, lo que
ayuda a comprender y fortalecer la experiencia cultural y la percepcion de
autenticidad de la manifestacion.



‘ @u«.

BLOQUE 4

DERRAMA ECONOMICA

El presente bloque nos permite cuantificar el impacto econdmico que genera la
manifestacion cultural, conocer el gasto aproximado durante su visita, identificar
en qué lo gastd, asi como el promedio de gasto y estimar la derrama econdémica
generada por el evento.

Gasto total aproximado @ Gasto por categoria
¢Cudnto planea gastar durante ¢En qué planea gastar principalmente?
Ssu visita?

. — .
(sin contar traslados) = Consumo Inmediato
$ » Alimentos (comida preparada, snacks)

» Bebidas (agua, refrescos, jugos)

» Bebidas alcohdlicas

@ Periodo de asistencia Compras y Recuerdos

» Artesaniasy productos locales
¢Cudntos dias estara presente

en la festividad? « Mercancia oficial del evento (souvenirs, posters,

ropa)

+ Libros, discos o material de los artistas/ponentes

Logistica y Acceso

Conocer la derrama econémica » Transporte (estacionamiento, taxi, gasolina,
que genera el evento nos ayuda a transporte publico)

valorar el impacto real dentro de
la economia local, asi como en el

Entradas, boletos o cuotas de recuperacion

» Hospedaje (si el evento es fuera de su lugar de

sector cultural. Asimismo, estos residencia)
datos ayudan a la toma de () Otros
decisiones basadas en datos 7

reales. .

Propinas y servicios adicionales

Ninguno (no planeo gastar)
Otro




BLOQUE 5

FIDELIZACION DE PUBLICOS

El presente bloque nos indica el nivel de satisfaccion de los visitantes, asi como
conocer la probabilidad de que regresen en préximas emisiones o bien,
recomienden la manifestacion cultural.

¢Qué tan probable es que recomiende asistir
a esta festividad a un familiar o amigo?

0JOJOI010

Nada Muy
recomendado recomendado

1. Definitivamente no lo recomendaria

2. Poco probable que lo recomiende : : :

3. Tal vez lo recomendaria / Neutral

4, Es muy probable que lo recomiende

5. Sin duda lo recomendaria ampliamente

Esta informacién nos permite fortalecer la relacion con los publicos, mejorar la
experiencia, identificar oportunidades y tomar accién con estrategias que permitan
la fidelizacién de los publicos para las manifestaciones culturales.



BLOQUE 6

PERCEPCION DE
INFRAESTRUCTURA'Y
SERVICIOS

Dentro de este blogque se evalla la calidad de los servicios e infraestructura que
ofrece la manifestacién cultural, para ello, los visitantes asignan a partir de su
percepcion una calificacion evaluando aspectos como seguridad, limpieza,

accesibilidad y estacionamiento.

¢Coémo califica los siguientes aspectos del evento?

Excelente Bueno Regular Malo
Seguridad < LU
Limpieza ﬁ
Accesibilidad y x

Estacionamiento

Esta informacién ayuda a mejorar la logistica y los servicios, optimizando asi la
experiencia de los visitantes y la operatividad del evento. Asi mismo, permite
conocer las condiciones de la infraestructura y la percepcién de los servicios
ofrecidos para identificar las areas de mejora.



BLOQUE 7

IMPACTO EN LA
IDENTIDAD

En este Ultimo bloque es posible entender cémo la manifestacion cultural
contribuye a la valoracion, preservacion y sentido de pertenencia de la comunidad,
midiendo el impacto cultural del evento y su relevancia entre el publico.

¢Considera que este evento ayuda a preservar las
tradiciones y la identidad de la comunidad?

() si.mucho
() sialgo
() Poco

() Nada

Dentro de las variables ocultas que presenta el cuestionario se encuentra
el ID del encuestador.




¢QUE HACEMOS CON
. 04 LOS DATOS?

Los datos recopilados se transforman en informacién que puede ser consultada
analizada y utilizada por diferentes personas e instituciones, para dar seguimiento y
tomar decisiones relacionadas con las manifestaciones culturales.

La informacion obtenida de las
manifestaciones culturales permite
conocer el impacto y percepcién del
publico, asi como obtener datos que
ayuden a la preservacion de estas
manifestaciones.



LA INFORMACION TIENE MULTIPLES USOS

La informacion del Observatorio no solo describe lo que sucede dentro del evento o
festividad, sino que también impulsa acciones, decisiones, y estrategias en materia de
preservacion de las manifestaciones culturales del estado.

Informacion
que transforma

Planeacion Gestion Promocion
| |
Conocer a los publicos Contar con Conocer mejor a los
y sus necesidades informacién para publicos y canales para
para disefiar futuras asignar recursos y comunicar las
actividades. orientar acciones. manifestaciones culturales.
Preservacion Investigacién Evaluacion

Comprender la
percepcioén y relevancia de
las manifestaciones
culturales en las

comunidades.

Generar informacién
sobre comportamientos,
perfiles, e impacto, tanto
econémico como social.

,@ ¢QUIEN PUEDE UTILIZAR ESTA INFORMACION?

Identificar resultados y
oportunidades de
mejora para futuros
eventos y emisiones.

Agentes Secretaria de
culturales Cultura

Municipios

Instituciones

Publico en

Sociedad civil general




EXPERIENCIA DE USO:

EL OBSERVATORIO EN
ACCION

El presente observatorio comenzd con el
primer levantamiento de datos en el aino
2018, en el contexto de la Muestra
Gastrondmica de Santiago de Anaya. Asi
mismo, con el paso del tiempo otros estudios
han sido realizados y agregados como
experiencia de uso del observatorio, entre ellos
la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil
2026, Festival Tlajtoli 2026 y la Muestra
Gastrondmica de Santiago de Anaya 2026.



MUESTRA GASTRONOMICA DE
SANTIAGO DE ANAYA

EDICION 2026
La Muestra Gastrondmica de Ademas de la riqueza gastrondmica, el
Santiago de Anaya es uno de los evento fortalece la convivencia
festivales culinarios mas importantes comunitaria y la memoria colectiva
del estado de Hidalgo. Cada ano mediante actividades artisticas,
redne a mas de 1,500 cocineras y académicas y culturales. Con una afluencia
cocineros tradicionales que estimada de mas de 40,000 visitantes, la
comparten recetas, ingredientes muestra se ha consolidado como un
locales y saberes ancestrales espacio de identidad y preservacion
transmitidos de generacién en cultural.
generacion.
(Gastronswmica
5.y 5 de Abril de 2026
Santiago de Anaya. Hidalgo.
Encuestas aplicadas
Objetivo:

» Cocineras

Preservar, documentar y difundir la

gastronomia tradicional y las practicas
culturales vivas del Valle del Mezquital,

fortaleciendo la identidad comunitaria y + Asistentes

regional mediante procesos digitales de
registro, analisis y promocién que aseguren

su transmisién intergeneracional y su

reconocimiento como manifestacion
cultural inmaterial.

* Artesanos



En total se aplicaron 937 encuestas a personas @ =
cocineras, artesanos y asistentes, el 4y 5 de abril 000 —

Q St $
de 2026 con el apoyo de alumnas y alumnos de °
COBAEH y CECYTEH de los Planteles de 501 292 144
Santiago de Anaya, bajo la coordinacidén de la Cocineras Asistentes Artesanos

Secretaria de Cultura del Gobierno de Hidalgo y
el Ayuntamiento Municipal de Santiago de

Anaya.

ASISTENTES

é@@? Género

n3

78 Y
N 80
Femenino 60
. Masculino 40
Prefiero no 20
101 responder

Estados de procedencia

Se registraron asistentes de varios estados
de la Republica, sin embargo, los asistentes
provienen en su mayoria de los siguientes
estados:

34.2%
« Hidalgo

18.9%
+ Ciudad de México

3.4%
« Guerrero

Actividad de mayor interés

53.9% 5.12%

« Muestray pabellon « Pabellon artesanal

gastronémico

Para visualizar las estadisticas completas visita el siguiente enlace

Edad

50

73
43
32
] .

Masde65 46-65afios 30-45afios 18-29afios 13- 17 afios
afios.

Gasto total aproximado

36.5%

23.8%

« Danzay musica « Exposiciones

cPrimera vez que
asiste?

- 75 personas N/A

De $0 a $250
De $251 a $500

14 personas

22 personas

B De $501a $1,000 39 personas
B De $1,001a $2,000 35 personas
H De $2,001a $5,000 57 personas
B De $5001a $7,500 30 personas
W De $7,501a $10,000 15 personas
B Masde $10,000 5 personas
]

No respondid 75 personas

Los porcentajes son calculados
sobre el total de encuestados.

$ 3,245
Gasto promedio por visitante

6.4%

« Talleres

. https://ccd.culturahidalgo.gob.mx/santiago/



FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO

INFANTIL Y JUVENIL HIDALGO 2026

2
EDICION 2026

En este espacio, encontraras datos de interés sobre
la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil
Hidalgo 2026 realizada en la ciudad de Pachuca de
Soto, Hidalgo, del 31 de julio al 9 de agosto de 2026,
mediante 313 personas encuestadas.

PERFIL DEL
ASISTENTE

G01Q01 - Género

N Hombre NN Muer NN Oto

G01Q02 - Rango de edad
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DEL LIBRO INFANTIL W

¥ JUVEN L E—
B HIDALGO 2026 s

—

W Porcentae (%)

ORIGEN Y
ATRACCION

G01Q03 - Ocupacién actual
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G02Q07 - Municipio de procedencia (Top 5 + Otros)
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- 66
Convivencia familiar o amigos Recreacién y esparcimiento
Oferta artisticay espectéculos Fomento a la lectura, escritura u oralidad
Costumbres y tradiciones locales
120
106
101
100
80
60
40
27,
20
0

De$0a$250 De$251a  De$501a
$500 $1,000

Un 94% de asistentes
menciona que es probable
gue recomiende esta
festividad, mientras que el
6% restante se mantiene
neutral.

% de fidelizacion

De las 313 personas encuestadas,
el 85.94% de los asistentes
consideran que esta festividad
tiene mucho impacto para
enriquecer la identidad cultural.

400

102
68

45 48 46
Presentaciones de libros Pabellon comercial y editorial
Conferencias y debates Talleres culturales
Lecturas en voz altay cuenta cuentos  Conciertos y recitales

13.98% Alimentos y bebidas

54.84% Librosy material educativo

9.03%  Discosy mercancia de artistas

10.97% Artesanias y productos locales

2.58%  Mercancia oficial

De$2,001a Masde $3,001 5.81%  Transporte y estacionamiento

La calificacién global de los
aspectos de la feria segun
los asistentes encuestados
es de un 30% excelente, un
31% buenoy un 39%

regular.

% de aceptacion

G07Q19 - Enriquece vida cultural e identidad

B S, mucho si, aigo Poco NN Nada

Para visualizar las estadisticas completas visita el siguiente enlace:
https://www.culturahidalgo.gob.mx/observatorioffilij2026/#bloque7



9.3 TLAITOLI 2026

EDICION

El Tlajtoli 2026 es el Segundo Festival de
Pueblos Originarios celebrado del 7 al 9 de
agosto de 2026 en Huejutla de Reyes,
Hidalgo, bajo el lema "La Huasteca nos
une: Palabra, raizy memoria". Este evento
fue creado para conmemorar formalmente
el Dia Internacional de los Pueblos

Indigenas.

2026

TRADICIONES QUE SE CELEBRAN

Rituales y
ceremonias

Aperturas con
sahumerios de

a la Madre Tierra.

Infraestructura

Los pabellones se

viva

Danzas nativas

Se presentan grupos
tradicionales

construyen a mano
copal y ceremonias usando estructuras de
de agradecimiento palma fresca y hornillas

de tierra roja.

emblematicos como la
Danza Tres Colores
"Juan Diego"y las
Inditas de Ixcatlan.

““ HUEJUTLA 2026

LA HUASTECA NOS UNE: PALABRA, RAIZ Y MEMORIA

Conexién regional

No debe confundirse con el
Xantolo (Dia de Muertos); el
Tlajtoli celebra la vida, el
conocimiento bioldgico
comunitarioy el
hermanamiento entre los seis
estados de la Huasteca.

En este espacio, encontraras datos de interés sobre el festival Tlajtoli Huejutla 2026 a
partir de 600 encuestas aplicadas.

Genero

282
299

M Mujeres Il Hombres

250

200

150

100

50

Edad

240

159

150
. .

18 10

Del3al7 Del8a29 De30a45 De46a65 Masde65
afios afios afios afios afios

Datos de interés

63%

De las 600 personas encuestadas, 376
personas se consideran indigena o
perteneciente a un pueblo originario,
representando el 63% de los asistentes.



Estado de procedencia

» EI 83% de los asistentes
provienen del estado de
Hidalgo.

« EI 57.67% de los asistentes
pertenecen al municipio de
Huejutla de Reyes.

» El 63.67% de los asistentes ya
habian asistido a esta
festividad con anterioridad.

Actividades que mas
se disfrutaron

74% Musica tradicional y huapangos.

0
43% Danzas tradicionales.

35%

Rituales y ceremonias tradicionales.

Motivo principal de la visita

Derrama econémica

140
120

100

De $1,001a
$2,000

De $501 a
$1,000

0 II.

De $2,001 a

I Presenciar actividades religiosas o
rituales.

Conocer las expresiones culturales de
los Pueblos Originarios.

Disfrutar de la musica, danzas y
espectdculos en vivo.

Disfrutar de la gastronomia y bebidas
tipicas.

Comprar artesanias, productos locales
o recuerdos.

De $251a
$500

De $3,001 a

$3,000 $4,000

Las tendencias de consumo de los asistentes se concentran

Fidelizacién e impacto
en la identidad

en su mayorl'a en:

« Alimentos

« Bebidas

El 89% de los asistentes es
probable que recomiende asistir a
esta festividad.

94%

)

El 94% de los asistentes considera

» Seguridad
% % %k

El 75% califica la

» Artesaniasy productos locales

Infraestructura y servicios

« Limpieza

* %k X

(N

El 68% califica la

7

seguridad del limpieza del
evento como evento como
buena. buena.

que el Tlajtoli ayuda a preservar la
identidad de la comunidad.

« Accesibilidad y
estacionamiento

* k%

N

Solo el 43% califica la
accesibilidad y
estacionamiento del
evento como buena, un
19% lo considera regulary
un 16% lo considera malo.

Para visualizar las estadisticas completas visita el siguiente enlace:
https://mwww.culturahidalgo.gob.mx/observatorio/tlajtoli2026/



